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Famiglie composte da una sola persona in Italia, anni 1950-2020

Oltre il 20% delle famiglie aveva 6 o piu
componenti

e Famiglie numerose e multigenerazionali
e Case pensate per ospitare piu persone

Percentuale (%)

In Italia ci sono circa 26,6 milioni di
famiglie

Le famiglie unipersonali sono la forma
piu diffusa: 37,1%

Crescono coppie senza figli e persone
che vivono sole
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Fonte: ISTAT, Indicatori demografici, Italia — Anni
dal 1950 al 2020.



Eta del patrimonio abitativo in ltalia, dal 1919 al 2020

Eta del patrimonio abitativo italiano
30%

In Italia ci sono oltre 35,6 milioni di
abitazioni.

Solo circa il 73% é occupato da
residenti.

Il 27% delle case non & occupato
(seconde case o immobili vuoti)
Oltre la meta delle abitazioni (56,3%)
e stata costruita tra 1961 e 2000.

11 9,5% degli edifici risale a prima del
1919.

Percentuale abitazioni (%)
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Fonte: ISTAT, Censimento permanente della popolazione e delle
abitazioni, “Caratteristiche delle abitazioni”, Italia
Anni dal 1919 al 2000 e oltre.



Evoluzione della comunicazione dal 1995 al 2025

Negli ultimi decenni il modo di comunicare
degli italiani & profondamente cambiato.
Se negli anni ’90 i mezzi piu utilizzati
erano la televisione, la radio e i quotidiani,
oggi internet e i social media hanno
assunto un ruolo centrale nella vita
quotidiana.

L’uso di internet & cresciuto rapidamente,
trasformando il modo di informarsi,
comunicare e lavorare, mentre la lettura
dei quotidiani cartacei € diminuita.
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Fonte: ISTAT — Indagine Multiscopo “Aspetti della vita quotidiana”,
serie storiche sui consumi dei media, Italia - Anni dal 1995 al 2025



